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Allgemein:

Erzahle deinen Kunden wer du bist
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Website. Informationen uiber das Unternehmen. emagneriy

ONLINEMARKETING

Wir lieben was wir tun — und das ist
unser Erfolgsrezept

Produkte und Mobile
. o Kontaktdaten e
Leistungen kommunizieren Optimierung

www.emagnetix.at



360° Online Marketing M

emagneris

Wir lieben was wir tun — das ist unser Erfolgsrezept! ONLINEMARKETING

30 ausgezeichnete und
motivierte eMagneten
> Bing

Think Tank ftr

unsere Kunden @
-
: 15-facher Preistrager,
gglsri]r?ess vielfach zertifiziert
Partner
Know-how-Entwicklung 300 Kunden
mit Produkt-Management aus 13 Landern ('-;’Irec't Beste
To C¢ | Arbeitgeber
\"\'[Y{ & OSTERREICH
Ein Ansprechpartner fiir 1. Preis
Eigentimer- Kunden: verstandlich #30sindgenug
gefiihrt seit und pragmatisch
2008 )
www.emagnetix.at
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eMagnetix. Great Place To Work. emagnerix

ONLINEMARKETING

Work.

Beste Europe’s Best
Arbeitgeber Workplaces

OSTERREICH 2019 2019

1. Platz Kategorie “XS” 5. Platz Kategorie “Small”

www.emagnetix.at



Best Practice. Aus vielen Bereichen und Branchen!
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www.happyfoto.at
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Allgemein:

Formuliere klare Ziele




N WaniL to be #1
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Ziele. Moglichkeiten im Online Marketing.

(-Direkte Besucher
eOrganische Besucher lber
die Marke
*Online Reputation (Social
Media, Blogs, Foren, ...)

-

eSeitenaufrufe
eAbsprungrate
*Verweildauer
eKommentare
eSocial Media Reichweite

N\

3

Branding

Engagement

(

Anfragen

eKontaktformulare
*E-Mail Anfragen
eAnrufe
eFacebook Fans

*Bestellungen via Shop
eBestellungen via Telefon
eBestellungen via Mail
eTerminvereinbarungen

J
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www.emagnetix.at



Online-Marketing-Ziele. Beispiel.
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Wir mochten mit Verkdaufen auf www.ichwerdereich.at
im Jahr 2020 1 Million Euro Umsatz machen.

www.emagnetix.at


http://www.ichwerdereich.at/

Allgemein:

Miss die richtigen Ergebnisse
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Ziele. Moglichkeiten im Online Marketing. emagnerix
CDire te Besucher eKontaktformulare N :
-Orgaknische Behsucher tber W ( -E—MaiIkAfnfrag;n KPls:

* Anzahl der Anfragen
*Anrufe
eFacebook Fans * Kosten pro Anfrage

die Marke

*Online Reputation (Social
Media, Blogs, Foren, ...)

NS _ J
Branding Anfragen
Engagement
(- ) KPls:
 eCommerce-Tracking

eSeitenaufrufe . CPO
eAbsprungrate *Bestellungen via Shop
*Verweildauer eBestellungen via Telefon  KUR
eKommentare eBestellungen via Mail °
eSocial Media Reichweite J eTerminvereinbarungen

NS J

www.emagnetix.at
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Erfolgsmessung emagneriy

Der Google Tag Manager & Google Analytics ONLINEMARKETING

= Tag Management System von Google sorgt flir zahlreiche Vorteile
= Spart Zeit, Geld, Ressourcen und verbessert die Tracking-Moglichkeiten erheblich
= Das Tracking Ihrer Website wird unabhangig vom Quellcode und von der Web-Entwicklung

= KPIs kdnnen ausgewertet werden!

www.emagnetix.at



Allgemein:

Optimiere die Ladezeit
deiner Webseite




Website. Geschwindigkeit. emagn\eriH

ONLINEMARKETING
r PageSpeed Insights HOME DOCS

https://www.emagnetix.at/

- B-49 — 58-89 = 9B-188 ()

Felddaten — Im Bericht zur Nutzererfahrung in Chrome sind nicht geniigend tatsachliche

indigkei fiir diese Sei .
Crigin Summary — Im Bericht zur Nutzererfahrung in Chrome sind nicht geniigend tatsschliche =
Geschwindigheitsdaten fiir diesen Ursprung vorhanden

Labdaten a=

@ Erste Inhalte gezeichnet 065 @ Inhale weitgehend gezeichnet 07s
A Geschwindigkeitsindex 44s @ Erster CPU-Leerauf 039s
A Zeit bis Interaktivitit 31s Maximaler potenzieller First Input

- Delay 120 ms

Empfehlungen — Mihife diese Empfehlungen lisst sich die Ladezeit Ihrer Site méglicherweise varkiirzen.
Sie haben keinen direkten Einfiuss auf die Laistungsbewertung.

Empfehlung Geschitzte Einsparung

W Nicht sichtbare Bilder aufschisben m— 0325

- i die das deri
blockieren

m— 0285 -

Tool zum iiberpriifen der Ladezeit: Google Pagespeed Insights
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights

www.emagnetix.at



Grundlagen:

Beachte die DSGVO




DERSTANDARD » Etat Suche Q.  Anmelden @= Menii

INTERNATIONAL |INLAND WIRTSCHAFT WEB SPORT PANORAMA KULTUR ETAT WISSENSCHAFT LIFESTYLE DISKURS MEHR ..

Startseite » Etat » Internet

TI 19 postings
L
i
©

Quelle fiir Screenshot:

https://www.derstandard.at/story/2000109323887/eugh-

urteil-einwilligung-in-cookies-muss-aktiv-erfolgen

EU-DATENSCHUTZ

EuGH-Urteil: Einwilligung in Cookies muss aktiv
erfolgen

Branchenverband sieht weitreichende Auswirkungen fiir Internetnutzer und
Webseitenbetreiber

1. Oktober 2019, 14:45 19 Postings




.~ Datenschutzeinstellungen

Wir nutzen Cookies auf unserer Website. Einige von
ihnen sind essenziell, wahrend andere uns helfen,
diese Website und lhre Erfahrung zu verbessern.

' Essenziell [ ] Statistiken [ ] Marketing
(] Externe Medien

Alle akzeptieren

Speichern

Individuelle Datenschutzeinstellungen




Grundlagen:

Testen, Testen, Testen, ...




Grundlagen. Was versteht man unter einem A/B-Test?

e

» 23%

50 % visitors conversion
see variation A
Variation A
50 % visitors conversion

see variation B

Variation B

Bildquelle: https://conversio.com/blog/ab-testing-for-ecommerce/
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www.emagnetix.at
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Grundlagen. Mogliche Entwicklung mit A/B Testing (Beispiel) emagn\eriH

ONLINEMARKETING

Anzahl
der Conversions

_. © (+) Test besser um 1%

Zeit

www.emagnetix.at



Grundlagen. Mogliche Entwicklung mit A/B Testing (Beispiel)

Anzahl
der Conversions
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Strategie:

Starte nicht einfach so
mit einer Facebook Seite
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Der Story Circle. Content effizienter erstellen. emagneriy

ONLINEMARKETING

Zuerst die Mission

e o e e e e e e e e e e o = =
I' """""""" I
I Dann die Formate !
L o e e e e e e e e
| [ 1
: Zum Schluss die Kanale !
e e e e o o e o e e e e o - ]

www.emagnetix.at
Quelle: Das SCOM Framework von Mirko Lange



https://de.slideshare.net/talkabout/strategisches-content-marketing-das-scom-framework?qid=f438ca0b-a16c-4751-b7d5-abe95e7ae175&v=&b=&from_search=3

Der Story Circle. Content effizienter erstellen.

e o e e e e e e e e e e o = =
I' """""""" I
I Dann die Formate !
| [ 1
,  Zum Schluss die Kandle !
e e e e o o e o e e e e o - ]

Quelle: Das SCOM Framework von Mirko Lange

Thema A Thema C

Story

Ziele
Personas
Mission

Thema D
Thema B
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www.emagnetix.at


https://de.slideshare.net/talkabout/strategisches-content-marketing-das-scom-framework?qid=f438ca0b-a16c-4751-b7d5-abe95e7ae175&v=&b=&from_search=3

Der Story Circle. Content effizienter erstellen.

Quelle: Das SCOM Framework von Mirko Lange

protagonisten

Zielgruppe 1 Unternehmen

Influencer

Zielgruppe Thema A Thema C

Story

Ziele
Personas
Mission

Thema D
Thema B

Externe

Mitarbeiter
Experten
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https://de.slideshare.net/talkabout/strategisches-content-marketing-das-scom-framework?qid=f438ca0b-a16c-4751-b7d5-abe95e7ae175&v=&b=&from_search=3
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Der Story Circle. Content effizienter erstellen. emagnerix

ONLINEMARKETING

Formate

Anwendungs
szenarien
Checklisten Daten & Fakten

Bericht protagonistepn

Whitepaper

Reportage Zielgruppe 1 Unternehmen

Interview

: Influencer
Zielgruppe 2/ Thema A Thema C Gewinn-

Story spiel

Ziele
Personas

o Umfragen
Mission

Thema D
Thema B Wett-

Rankings bewerb

Dann die Formate

Externe

e Mitarbeiter Webinar

Erklarfilm Hangout

Bilder Chat
Bildstrecken Infografik

www.emagnetix.at
Quelle: Das SCOM Framework von Mirko Lange



https://de.slideshare.net/talkabout/strategisches-content-marketing-das-scom-framework?qid=f438ca0b-a16c-4751-b7d5-abe95e7ae175&v=&b=&from_search=3

Der Story Circle. Content effizienter erstellen.

Zum Schluss die Kanale

Quelle: Das SCOM Framework von Mirko Lange

Formate

Anwendungs
szenarien
Checklisten Daten & Fakten

Bericht protagonistep

Whitepaper

Reportage Zielgruppe 1 Uiniarnemnem

Interview

Influencer ,
Thema C Gewinn-

spiel

Zielgruppe Thema A

Story

Ziele
MEEeER Umfragen
Mission

Thema D
Thema B Wett-

Rankings bewerb

Externe

B Mitarbeiter Webinar

Erklarfilm Hangout

Bilder Chat
Bildstrecken Infografik
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Grundlagen:

SEE-THINK-DO-CARE




Theorie. Das See-Think-Do-Care Modaell.

SEE - Zielgruppe = = | —m—— 5

THINK - Interessenten == N

DO -Kaufer N

CARE - Empfehler N .

Quelle: https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-145/perspectives/global-articles/kpis-essential-framework/
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Alle Nutzer, die potenziell in Frage kommen.
Ziel: Aufmerksamkeit erregen

Nutzer, die Gber einen Kauf nachdenken.
Ziel: Informieren und iliberzeugen

Kaufbereite Nutzer, die nach Losung suchen.
Ziel: Kaufanreize geben und Abschliisse erzielen.

Nutzer die gekauft haben und weiterempfehlen.
Ziel: Empfehlungen auslodsen, Loyalitit erzeugen.

www.emagnetix.at



Content Marketing:

Nutze vorhandenen Content
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Vorhandener Content. Beispiele.

ONLINEMARKETING

Pressetexte
Mitarbeiter

Broschiiren

|||||||||||||||||||||||||
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www.emagnetix.at



««Qa} THE SuELie Become an Affiliate =~ What's New. FAQ Signin m

CoverageBook

BUILT BY THE TEAM BEHIND
COVERAGEBOOK.COM

Language Region Enter your keyword & he’ll suggest content ideas in seconds...

Deutsch Pro only fassaden Get Questions
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https://answerthepublic.com/

www.emagnetix.at
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Content Marketing:

(awesome) Content iS king!

www.emagnetix.at




Content Marketing. Die Basis im Online Marketing.

= Ohne Content kein Performance- oder Visibility-Marketing

Interaktiver
Content

Info-
grafiken

eBooks

Performance

’V

™m

emagneris

ONLINEMARKETING

www.emagnetix.at



Content:

Integriere Video
in deinen Marketing-Mix




Video-Content am Vormarsch. Bewegtbild aus dem Online

™m

emagneris

Marketing-Mix nicht mehr wegzudenken.

o
coeo -E_l

2 . e

Bis 2020 tGber 80 % des Online Traffics

Online Videos werden immer mehr zur
Entscheidungsfindung herangezogen

Video-Content = schnell erfassbarer Content

Aufmerksamkeitsspanne sinkt bei Usern

o 10 Sekunden: ca. 90 %
o 60 Sekunden: ca. 45 %

Facebook, Instagram, Youtube

@ Mehr als 100 Stunden Video werden taglich auf
Facebook ausgespielt

@ Neue Formate auf Instagram: IGTV

www.emagnetix.at



Suchmaschinenoptimierung:

Booste die Inhalte auf Seite 2 und 3




Analyse. Keywords Seite 2 und 3

Keywords

~

~

emagneris

ONLINEMARKETING

Q @ 20102019 q :

4+ FILTER HINZUFUGEN i TABELLENANSICHT LADEN 1 TABELLENANSICHT SPEICHERN
Position 8-20 —9 X
Ergebnis Gruppierung BESTE Rankings/Positionen (jedes Keyword hat je eine URL) v X
v~ FILTER ANWENDEN
|—) AKTION AUSWAHLEN
D Keyword Position +- 1 Suvo. CPC Mitbewerber
D marketings 11 30+ 3600 228 € 27 %
https://www.emagnetix.at/glossar/ [ '
banner
D 16 124 2900 2,50 € 65 %

https://www.emagnetix.at/stories/banner-mit-klickraten-von-40-heute-undenkbar-damals-realitaet/ [4

Quelle: XOVI Suite

www.emagnetix.at



Google Ranking. Wie komme ich an die erste Position?

Q

Inhaltliche Relevanz

2

CONTENT

Q

Anzahl an Wortern

Q

Keywords in Meta-Daten

M  \erschlisselung

=L

TECHNICAL

2

Ladezeit

M DatengrofRe

|$:_| ™ Facebook
XING & LinkedIn
Twitter

&

SOCIAL SIGNALS

2 3

Quelle: https://www.searchmetrics.com/ranking-factors

&

®

USER SIGNALS

USER EXPERIENCE

BEACKLINKS

2 3

3

S

o
o
o

Klickrate
Besuchsdauer
Absprungrate

Anzahl interne Links
SchriftgrolRe
Nutzung von Flash

Anzahl an Backlinks
Anzahl Nofollow-Links
Anzahl externer Links

m

emagneris

ONLINEMARKETING

www.emagnetix.at



Suchmaschinenoptimierung:

Pflege deinen
Google My Business Eintrag.




Suchmaschinenoptimierung. Google My Business Eintrag.

Kundenrezensionen

sammeln!

A

nz. Kae afe
inz Kastner Cafe ¢

und Konditorel
Promenadenpark
Q mit Burgfriedsaule

7
&
SN L
/ e, galer Ky

- g
Burgfried 7
Fotos ansehen Offnungszeiten,
________ > Telefonnummer und
eMagnetix Online Marketing GmbH ousee

Website Route Speichern

5.0 % % % % % 25 Google-Rezensionen

Online-Marketing-Unternehmen in Bad Leonfelden

Adresse: Linzer Str. 10, 4190 Bad Leonfelden

Offnungszeiten: Geschlossen - Offnet um 08:00 Di~ Beitrdge posten und

Google zeigen dass
man aktiv ist.

Telefon: 07213 20020

Info zum Unternehmen bearbeiten

Fehlende Informationen hinzufligen

Link fur Termin hinzufugen

Fragen und Antworten

. Fragen stellen
Als Erster eine Frage stellen

~

~

emagneris

ONLINEMARKETING

www.emagnetix.at
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Performance:

SEA eder und SEO
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Ergebnisse in der Google Suche. Worum geht’s? emagn‘erix

ONLINEMARKETING
GO gle natur matratzen Q

Alle Shopping Bilder Maps Mews Mehr Einstellungen Tools

Ungefahr 7 560 000 Ergebnisse (0,61 Sekunden)

Il Adresse: Anom 57. 4183 Traverg

Il Offaungszenen

Bio- und Natur- Matratzen | Jetzt 20%"* Rabatt + Portofrei. n
www.hessnatur.com/Bio/Matratzen * 0800 448888 n

Il Kennstau diosen Ort2 Kurzs Fragen beantworten

Matiirliche Matratzen von hessnatur. Jetzt entdecken und online bestellen! n

Il Fragen und Antworten

Fragen stelien

1

1 natur matratzen ansehen Anzeigen I :

1 n
1 n 1
1 n |
1 n |
| 1} L \ " n 1
1 n 1
1 n o @ !
1 > n 1
| BIO Matratze hessnatur BIO Matratze Matrala: Maturlatex - ] !
I BlOGreen-.. BASIC Matratze BIOGreen-.. Matura 90 x 200 Kokos - Matratze n % !
H Naturfabrik 1
Suchmaschinep- _: €£289,00 £ 639,00 €179,00 £284,00 £759,26 :: S o X
easymoebel.at hessnatur AT SteinerShoppin.. MatraMAi dami.de *## %14 48 Google-Rezensionen 1
werbung (SEA) v ppin..  Matral T e |
Vion Google Von smec Vion Google Vion Google Vion Google n |
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Matratze kann iberzeugen? v online Bewertungen lesen und

n Ale Fragen ansehen (3)
Natirliche Matratze 24cm | 100 Nachte Gratis Testen | una-organic.de " . Lokales
. StoBzeiten s Fe———————————
www.una-organic._de/ * n f
I | R i hergebni
Una™ 24cm Maturlatex Matratze, 100% Bio. Mit Verstellbarem Komfort. Natur Matratzen. 100 n 1 SUC e geb S
M&chte Gratis Testen. 100% Zertifizierten Bio Materialen. Zinsfrei ab €71 im Monat. 10 Jahre no . I
! il fis= !
T T »
: Muhlviertler Naturmatratzen - Naturfabrik Ahorn J Besuch planen :
hitps:/fwww.naturfabrik at/gesund-schlafen/naturmatratzen/ + I: i Gl TR |
I Naturmatratzen. Vor Gber 30 Jahren haben wir begonnen Mihlviertler Naturmatratzen zu :I 8 Anmein Smartphone senden Senden 1
: erzeugen. Jede Matratze wird individuell fiir den Kunden in der ... ! :
\ |: Rezensionen Rezension schiben  Foto Mrulugen |
. 48 Gaogle-Rezsnsionen
! Bio Naturmatratzen | Matratzen aus Naturmatenalien - ProNatura :I |
. And he h h
O rga Nnisc h e : https:/fwww.pronatura.at/DE/pn-naturmatratzen ~ |: ' e‘m Svuc, e ":_, - :
G- ————— A Die Bio Matratzen aus Maturmaterialien &+ garantieren einen gesunden Schlaf und erholsame ||  J ﬂ - % “ 1
Resu Itate (SEO) 1 Traume. #» Naturmatratzen bei ProNatura kaufen! :| Webfaorik  Leinerwe_  Viebersi  Leitner 1
: L e desecs emdr  Lnen :
. | <l
1 Naturmatratzen im Test und Vergleich 2019 - BETTEN.at :, 1
! https://www.betten_at/magazin/naturmatratzen-test-vergleich.html - B |
: %43+ Bewertung: 3,4 - 10 Abstimmungsergebnisse |I :
1 Naturmatratzen im Test 2019 « Betten.at vergleicht hochwertige Naturmatratzen « Welche :: 1 WWW.emagnetix.at
1 1 1
| I |
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Ergebnisse in der Google Suche. Mobile Darstellung. emagn\eriH

ONLINEMARKETING

= Google

natur matratzen X B

ALLE SHOPPING BILDER MAPS

Anzeige - www.una-organic.de/

Natirliche Matratze 24cm | 100
Nachte Gratis Testen | una-

organic.de
Una™ 24cm NaturLatex Matratze, 100% Ohne Scrollen sind
Bio. Mit Verstellbarem Komfort nur Werbeanzeigen

sichtbar.

Unsere Geschichte
Una™ Junior Matratze
Una™ NaturMatratze

‘ 10% auf Una™ NaturMatratze
Gutscheincode SONNENSCHEIN -

Anzeige - www.naturmatratze. at/

Naturmatratzen Keindl | 98%
Naturlatex Kokoskautschuk

www.emagnetix.at



Performance:

Nutze die Vielfalt
an (Performance) Kanalen!
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Touchpoints. Online Marketing Kanale. emagn\eriH
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derStandard.at @ ‘ @
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www.emagnetix.at



Google auf Platz 1. Top 10 Web-Services in Osterreich

Reichweite in der Online Bevdlkerung

100.00%

90.00%

80.00%

70.00%

60.00%

50.00%

V ad

L=

Qs

amazon
~—

O

i o
'\.-.‘__._

Top 10 Web Services in Osterreich

™m
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www.emagnetix.at



Performance:

Erstelle groRere
Google Ads Anzeigen




Google Ads. Anzeigenerweiterungen.

360° Online Marketing L6sungen | Mit eMagnetix zum Erfolg

www.emagnetix.at +43 7213/20020
4.5 Y rating for emagnetix at

Der perfekte Online Marekting-Mix macht's ausl Jetzt 3601 Losungen anfragen! Wir lieben die

Herausforderung & sind mit Leidenschaft bei der Arbeitl

Strategie und Konzeption - Performance Marketing - Visibility Optimiziation

Online Marketing Kurs

Bel uns erhalten Sie jede Woche Tipps
flir mehr Erfolg im Online Marketing.

eMagnetix Newsletter

Mit dem eMagnetix-Newsletter bleiben
Sie immer auf dem Laufenden!

Unsere Referenzen
Wir machen Online-Marketing - fir

mehr als 150 Kunden aus 13 Landemn.

Services

Wir bieten 360° Online-Marketing:
Strategie, Performance, Content uvm.

™m

emagneris

ONLINEMARKETING

Sitelink-Erweiterung

Erweiterung mit
Zusatzinformationen

Snippet-Erweiterung
Anruferweiterung
SMS-Erweiterung
Standorterweiterung
Affiliate-Standorterweiterung
Preiserweiterung
App-Erweiterung

Angebotserweiterung

www.emagnetix.at



Performance:

Pflege die Liste mit
auszuschliefenden Keywords




Google Ads. Auszuschliel3ende Keywords.

4

Kampagnen
Anzeigengruppen

Anzeigen und
Erweiterungen

Landingpages
Keywords

Suchnetzwerk-
Keywords

AuszuschlieRende
Keywords

Suchbegriffe
Auktionsdaten

Dynamische
Anzeigenziele

Zielgruppen

Demografische
Merkmale

AuszuschlieBende Keywords Dieser Monat 1.bis 21.0kt 2019 ~ ¢

AuszuschlieBende Keywords hinzufiigen

Auszuschlielende Liste mit
Keywords hinzufiigen oder auszuschlieBenden
neue Liste erstellen Keywords verwenden

Mit auszuschlieBenden Keywords verhindern Sie, dass lhre Anzeige fiir Nutzer ausgeliefert wird, die nach Inhalten suchen oder sich Inhalte ansehen, die diesen Keywords
entsprechen

Hinzuftigen zu

Kampagne ~ Wihlen Sie eine Kampagne aus. /‘

Auszuschlieende Keywords

Tragen Sie lhre auszuschlieBenden Keywords ein (ein Keyword pro
Zeile)

3 IS

~

~

emagneris

ONLINEMARKETING

Konkurrenten
Obszonitaten
Kostenlos
Gratis

Billig

www.emagnetix.at



Performance:

Nutze kaufbereite Zielgruppen
von Google
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Google Ads. Zielgruppen. emagn\eriH

ONLINEMARKETING

SEE - Zielgruppe -
' Suchanfragen:

' VW Golf, Adidas Sneakers, i
. Steuerberater Linz, ... |

THINK - Interessenten b

|

. Suchanfragen: :

|

| VW Handler in meiner Nahe, Kredit fur |

' Autokaufen, Adidas Sneaker ginstig :
|
|
|

DO - Kaufer

' kaufen, Steuerberater wechseln was
CARE - Empfehler . beachten, ...

www.emagnetix.at

Quelle: https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-145/perspectives/global-articles/kpis-essential-framework/
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ONLINEMARKETING

M ~700 unterschiedliche kaufbereite Zielgruppen
M Vollstandige Liste: https://support.google.com/google-ads/answer/24979417?hl=de

M, Beispiele:

Segment name,Display,Gmail,Discovery,Search,Shopping,Video

/Apparel & Accessories/Shoes,YES,YES,YES,YES,NO,YES

/Autos & Vehicles/Motor Vehicles/Motor Vehicles by Brand/Volkswagen,YES,YES,YES,YES,NO,YES
/Business Services/Advertising & Marketing Services/SEO & SEM Services,YES,YES,YES,YES,NO,YES
/Sports & Fitness/Sporting Goods/Winter Sports Equipment & Accessories,YES,YES,YES,YES,NO,YES

www.emagnetix.at


https://support.google.com/google-ads/answer/2497941?hl=de

Google Ads. Kaufbereite Zielgruppen in Google Analytics.

A0 Analytics

Q

Ubersicht

Aktive Nutzer

Lifetime-Wert®*™

Kohortenanalyse
BETA

Zielgruppen

Nutzer-Explorer

Demografische
Merkmale

+ Interessen

Ubersicht

Kategorien
gemeinsamer
Interessen
Segmente mit
kaufbereiten
Zielgruppen
Weitere
Kategorien

» Geografie

» Verhalten

°2, Attribution *™

ol

Alle Konten > http://www.emagnetix.at

www.emagnetix.at ~

~

~

emagneris
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P® o : @

Primare Dimension: Segment mit kaufbereiten Zielgruppen

Sekundére Dimension =  Sortierungsart: | Standard «

Akquisition Verhalten

Neue Sitzungen Neue Nutzer

in%

Absprungrate
Sitzungen ~ ¥

Seiten/Sitzung

Interessen: Segmente mit kaufbereiten Zielgruppen B sPEICHERN 4, EXPORT < TEILEN /' BEARBEITEN | () DATEN
I ) 15.10.2019-21.10.2019
Alle Nutzer + Segment hinzufiigen
37,15 % Sitzungen
Explorer
Zusammenfassung Websitenutzung Zielvorhabengruppe 1 Zielvorhabengruppe 4 E-Commerce
sitzungen + | im Vergleich Zu Messwert auswihlen Tag Woche Monat
® Sitzungen
100
50
16. Okt. 17 Okt 18. Okt 19. Okt 20. Okt 21. Okt

T Erweitert HH | @ [ | & T

Conversions Zielvorhaben 2: Kontaktformular +

. Kontaktformular Kontaktformular Kontaktformular
gm;’?d:nu‘elr (Conversion-Rate (Abschlusse fur (Wert fur
fur Zielvorhaben 2) Zielvorhaben 2) Zielvorhaben 2)

www.emagnetix.at



Performance:

Hole dir Ideen in der
Facebook-Werbebibliothek
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Facebook Ads. Facebook-Werbebibliothek. emagnerix

ONLINEMARKETING

n Werbebibliothek Bsterreich v ‘ Robert

Nach Name, Thema, Organisation suchen Q

Facebook-Werbebibliothek

Die Werbebibliothek sorgt fiir mehr Transparenz rund um Werbeanzeigen. Sie bietet eine umfassende,

https://www.facebook.com/ads/library/

www.emagnetix.at



Facebook Ads. Facebook Werbebibliothek.

~110 Ergebnisse

Du siehst Werbeanzeigen von X0X{Lutz Osterreich

Filtern nach:

Osterreich » Aktiv und inaktiv w

Gestartet: Oktober 2019

@ Aktiv

Seit dem 21.10.2019 ausgeliefert

[23] -
Gesponsert

Hier lasst sich's aushalten. @ Was meintihr?@
#oodutz #home #wohnlandschaft #carryhome #couch

10

XXXLutz Osterreich

#wohnzimmer #gemutlich #sofa #zuhause #wohnideen

#interiorinspo #einrichtungsideen #interiorideas

#wohninspiration

Anzeigendetails ansehen

Ansehen:
Alle Impressionen Alle Plattformen v ©
@ Aktiv
Seit dem 20.10.2019 ausgeliefert g -
o JOXXLutz Osterreich
Gesponsert

Tischlein deck’ Dich! w Passend zur Jahreszeit kannst du deine
Gaste mit dieser zeitlosen VILLEROY & BOCH Geschirrserie
begriken. &

Alle Produkte zum Nachshoppen unter: hitps:/bit.ly/2MMuROV

XXXLutz Osterreich Mehr dazu

Anzeigendetails ansehen

Alle Werbeanzeigen fiit Wahiwerbung bzw. Werbung ...

Q

® Inaktiv
16.10.2019 - 16.10.2019 B -

= Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder
gesellschatftlich relevanten Themen

XXXLutz Osterreich
Gesponsert - Finanziert durch XXXLutz KG

KX

Modern Cottage bedeutet das Aufeinandertreffen von rustikalen
Elementen auf frische und moderne Accessoires. @ Mehr tiber
den neuesten Einrichtungstrend findest du hier: https:/bit.ly
130WuOoY

Anzeigendetails ansehen

~

~

emagneris

ONLINEMARKETING

www.emagnetix.at



Exkurs: Deine Facebook Werbepraferenzen.

Deine Werbepriferenzen

Erfahre mehr dariiber, wieso du gewisse Werbung siehst,
und beeinflusse, was flir Werbung dir in Zukunft gezeigt
wird.

Erfahre mehr Uber Facebook-Werbeanzeigen [3

° Deine Interessen

O

o
- |

Branchen  Aktuelles und Unterhaltung Sport und Outdoor Reisen, Orte und Veranstaltungen Technologie

S

Der Standard Hip-Hop-Musik Komdadien
Leitung
Kronen Zeitung Scandal Lost (Fernsehserie)
(Fernsehserie)

Findest du den Bereich Interessen hilfreich? Ja MNo

#<g

alifacebook.de Playmobil Thalia Buchhandiung -
Thalia.de

=t AT T A ATk} -~ -

Sony Music Eurosport Latin Pop

Entertainment

https://www.facebook.com/ads/preferences

m

™

emagneris
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Performance:

Mache intelligentes Remarketing
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Besucher

r (2 A(EIP(AL Yo RA

> Website

Google Ads inkl. :
I) Bingads @ Display Netzwerk Startseite
Google Ads B|ng Ads

. Kaufer ausschliel3en

| |

| |

| |

| |

| |

Produk 1 :
1

e 1 2. Besucher unter 5 Sek. :

| . |

Blog ' ausschlieRen !

3 :

| |

| |

| |

n Facebook/Instagram Landingpage . Frequency Capping
uvim.

/—> Sonstige Seiten
Werbung

www.emagnetix.at

You[iL[j voutube



Performance:

Verringere den Streuverlust
mit statistischen Zwillingen.
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Performance Marketing. Statistische Zwillinge. emagn\etiH

ONLINEMARKETING
O B HL AT A e

: .

Besucher

Remarketing

~

> Website

Google Ads inkl. :
I) Bing ads Display Netzwerk Startseite

Google Ads B|ng Ads
Produkte
Blog ~ Similar/LookaIike'i
\ /\/\%‘7 Audiences & YI]lI
n Facebook/Instagram . Landingpage & /Y
/—“ Sonstige Seiten \_/
Werbung

YouQUi[i[s} voutube

SRR

www.emagnetix.at



Performance:

E-Mail Marketing ist nicht tot.




Performance:

Nutze den Verknappungseffekt




Online Marketing. Verknappungseffekt.

Zimmerkategorie

Kapazitit

Der Preis heute

lhre Optionen

m

emagneris

ONLINEMARKETING

Zimmer

} Dreibettzimmer

. MNur noch 1 Zimmer
verfiigbar!

1 Einzelbett /&= und
1 grobBes Doppelbett

Preise gelten pro Zimmer
Inbegriffen: 10 %
Mehrwertsteuer, € 1.50
Tourismusabgabe pro
Person pro Macht,
Halbpension

€233 @

einschlieBlich Steuern und Gebihren

Super Preis-Leistungs-Verhéltnis

¥ Friihstiick g
&

Abendessen
inbegriffen

® Kein Geld
zuriick

auswihlen

€333 @

einschlieBlich Steuern und Gebihren

Super Preis-Leistungs-Verhaltnis

¥ Friihstiick g
&

Abendessen
inbegriffen

® Kein Geld
zuriick

www.emagnetix.at



Performance:

Nutze die Moglichkeiten
von Geotargeting
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Online Marketing. Geotargeting. emagnerix
h 4

N

Werbebanner werden nur auf Smartphones im Umkreis von 50m der
Messe Wels ausgespielt.

2, Zeitraum: Energlesparmesse
% Livingbistro Event- Und ,M
% Messecatering GmbH
{ﬁ.
%

Zielgruppe: Hauslbauer

=3
o

@

Bade- Und Grillpl

www.emagnetix.at



Sammle Bewertungen ein.
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eMagnetix Online Marketing GmbH

5 3 O ***** 25 Rezensionen Sortieren nach: Relevanteste

-
Peter Bick
1 Rezension - 2 Fotos [ = = = = = = = = = = e = = e e e e e e e = |
% %% vor einem Jahr 1
Freundliche und kompetente Beratung. Absolut wichtiger Partner fiir die Positionierung unserer 1 . . :
H im Internet. Ak f d °
omepage im Inteme | tlv EIn or ern. |
Antworten I |
! I
Alfxander Pilsl 1 . I
g;ﬁii _ 1 1. Auf der Bestellabschlussseite. |
R I I
Seit Jahren steht uns die Firma "eMagnetix Online Marketing GmbH" sehr erfolgreich mit Rat und Tat 2 B I I b ~+ia1 1 I
zur Seite. Das junge Team kimmert sich perfekt um all unsere Anliegen, Projekte werden schnell und ! . eSte EStatIgI u ngs m a I . 1
kompetent umgesetzt und Kostenvoranschlage ... Mehr I |
sioren 1l ' 3. Rechnung !
|
I . . k
9 René Hochhaldinger 4. Visitenkarten !
f. 1 Rezension I I
%k %%k vor 2 Jahren I 5. ves
Sehr kompetent und fiir uns ein ausgesprochen niitzlicher Partner! Sehr Umsichtig und die jeweiligen 1
Ansprechpartner haben sich mit viel Einfilhlungsvermégen mit unserer Aufgabenstellung | |

auseinandergesetzt.

g Manuel Steinhuber
9 Rezensionen o

www.emagnetix.at



Suchmaschinenoptimierung:
Trage dich in wichtige
Branchenbucher ein.




Performance:

Nutze die Targeting-Moglichkeiten
von Facebook Ads




Suchmaschinenoptimierung:

Priufe welche Backlinks deine
Konkurrenten haben
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Suchmaschinenoptimierung. Backlinks. emagnerix

Showing 1-20 of 2,104 links

LIs®

-
100%

100%

Fir Suchmaschinen sind Backlinks (Links die auf deine Website verlinken) ein wesentlicher Faktor wie gut deine
Website gerankt wird. Mit unterschiedlichen Tools (z.B. https://openlinkprofiler.org/) ist es moglich die Links
einer Seite einzusehen. Wenn man sich die Backlinks von Konkurrenten ansieht, gibt es vermutlich viele Ideen

wo man noch Links fiir die eigene Seite aufbauen kann.

Q

Page title & link source &

Osterreichische Firma eMagnetix fiihrt 30-Stunden-Woche ein - bei vollem Lohn - Wirtschaft -
News zu
http://morgenpost.de/wirtschaft/article213628971/Unternehmen-fuehrt-30-Stunden-Woche-ein-
bei-vollem-Lohn {...)

News and Media news

Oberdsterreichische Firma startet 30-Stunden-Woche bei vollem Gehalt - Unternehmen -
derStandard.at
http://derstandard.at/story/2000074643957/oberoesterreichische-firma-startet-30-stunden-
woche-bei-vollem-g (...)

News and Media > Newspapers

Firmenchef erkldrt: 30-Stunden, volles Gehalt: "Unsere beste Entscheidung” « kleinezeitung.at

http://kleinezeitung.at/lebensart/5596650/Firmenchef-erklaert_30Stunden-volles-Gehalt_Unsere-

beste-Entsche (...)

News and Media

Erklarung:

EMARKETING

Anchor text & link destination © Action ©@
Das osterreichische Online-Marketing-Unternehmen eMagnetix
http://emagnetix.at/30s (...) T4
E-Magnetix © Link
http://emagnetix.at/ (...) ~ &
Klaus Hochreiter

http:/emagnetix.at/services/?gclid=EAlalQobChMI09Kfg9iE4QIViOmaCh ~
2fvwGOEAAYASAAEgJrrv (...)

www.emagnetix.at



Suchmaschinenoptimierung:

Optimiere deine Meta-Tags




Suchmaschinenoptimierung:

Denke an die Gefahren
eines Website-Relaunchs
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Online Marketing. Website-Relaunch. emagn\etiH

Keyword-Konzept

URL-Struktur/-Design

Redirect Management
Meta-Daten Optimierung
Technische Analyse
Index-Check

Content Audit

ONLINEMARKETING

MaRnahmen, die aus SEO-Sicht wahrend einem
Relaunch unumganglich sind.

Einmaliges Investment

Basis einer erfolgreichen neuen Website
Grundvoraussetzung = Keyword-relevanter Content

Monitoring und Ergebnisbericht inklusive

Ziel: Risiken bestmoglich minimieren & positive
Effekte auf die neue Seite libertragen &
ausbauen!

www.emagnetix.at
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Copyright. eMagnetix Online Marketing GmbH. emagneriy
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Diese Prasentation ist urheberrechtlich geschiitzt. Jede Weitergabe oder Vorfiihrung bedarf der Genehmigung
durch den Urheber und muss den oben aufgefiihrten Copyright-Hinweis tragen. Es ist streng untersagt, diese
Prasentation via Internet oder als PDF zugéanglich zu machen.

eMagnetix Online Marketing GmbH
Linzer StraBBe 10

4190 Bad Leonfelden

+43(0) 7213 - 20020
https://www.emagnetix.at
office@emagnetix.at

www.emagnetix.at



