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Online Marketing Strategie ONLINEMARKETING

Machen Sie es sich mit lhrem Laptop an einem ruhigen Platz gemutlich und starten
Sie jetzt mit Ihrer Strategie!

1) Formulieren Sie lhr(e) Marketing Ziel(e)

Wir erinnern uns: so konkret wie mdglich!

2) Definieren Sie lhre Zielgruppe(n), die Sie mit den Marketing MaBnahmen erreichen
wollen

Ebenfalls so konkret wie méglich =2 Alter, Job, Bediirfnisse, Verhalten, ...

- Méoglichkeit 1: Daten der Zielgruppe zusammenfassen

Geschlecht:

Altersspanne:

Wohnort/Region:

Job/Position im Unternehmen:

Einkommen: €

Bildung:
Hobbies:

Interessen:

Kaufverhalten:
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- Moglichkeit 2: Persona erstellen

Erstellen Sie (eine) fiktive Persona(s), die ab sofort beispielhaft fiir die Zielgruppe lhres

Unternehmens steht!

Name:

Alter:

Wohnort:

Job:

Einkommen:
Bildungsstand:
Hobbies:

Sonstige Interessen:
Kaufverhalten:
Bedirfnisse:

Herausforderungen:

Name:

Alter:

Wohnort:

Job:

Einkommen:
Bildungsstand:
Hobbies:

Sonstige Interessen:
Kaufverhalten:
Bedirfnisse:

Herausforderungen:
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3) Fiihren Sie sich lhre Ausgangssituation vor Augen (Ist-Analyse)

Analyse der Website-Daten

Besucherquellen und Anzahl der Besucher
Uber diese Kanale

Bezahlt:

Unbezahlt:

Social Media:
Direkt:

Verweisende Seiten:

Demografische Daten lhrer Website-
Besucher

Gerate der Besucher

Mobil:
Tablet:
Desktop:

Sonstige Analytics-Daten

Absprungrate:
Sitzungsdauer:
Anzahl der Sitzungen:
Anzahl der Besucher:

Analysen auBerhalb der Website

Gibt es bereits bezahlte Werbung?

Wenn ja, ebenfalls die wichtigsten
Kennzahlen mit Google Analytics analysieren

(Besucherquellen & Anzahl der Besucher,
demografische Daten, Geréte, ...)

Keyword 1: Position:
Keyword 2: Position:
Check der unbezahlten Positionen in den Keyword 3: Position:
Suchmaschinen Keyword 4-: Position:
(hdndische Priifung zu wichtigen Keywords — | Keyword 5: Position:
wird lhr Unternehmen zu |hren Wunsch- Keyword 6: Position:
Keywords gelistet?) Keyword 7: Position: __
Keyword 8: Position:
Keyword 9: Position:
Keyword 10: Position:

Was machen lhre Mitbewerber?

Welche Keywords verwenden sie?
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Haben sie bessere Rankings?

Welche Online Marketing MaBnahmen
werden genutzt? (Social Media, Newsletter,
Google Ads, ...)

Was gefallt IThnen an den Websites Ihrer
Konkurrenten?

4) Nehmen Sie lhre Marktbegleiter und deren Marketing Aktivitaten unter die Lupe

Konkurrent 1:

Aktivitaten:

Besonders positive/negative Auffalligkeiten:
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Konkurrent 2:

Aktivitaten:

Besonders positive/negative Auffalligkeiten:

Konkurrent 3:

Aktivitaten:
Besonders positive/negative Auffalligkeiten:

5) Lernen Sie die unterschiedlichen Instrumente kennen und leiten Sie nun anhand der
gewonnenen Erkenntnisse die MaBnahmen ab, mit denen Sie lhr Ziel und lhre Zielgruppe
am besten erreichen konnen!

Als kleine Auffrischung hier noch einmal zwei Grafiken, die sich mit der Auswahl der
Marketing-Instrumente beschéftigen:

lhre Zielgruppe im Online Marketing

UNTERNEHMEN ist UNTERNEHMEN
BEKANNT ist ganz/groRteils UNBEKANNT
KundenBINDUNG BedarfsWECKUNG BedarfsDECKUNG
Einmalkéaufer, Basis-Interesse am Gefunden-Werden bei
Wiederholungstater Thema vorhanden Problemsuche
* Newsletter * Online-PR * Google (~80 %)
* Social Media * Social Ads * Bing (~10 %)
+ Gute Inhalte + Blogger Relations * Themenrelevante
» Online-PR « Banner Seiten
eMagnetix Online Linzer StraBe 10 Tel.: 443 7213 200 20 office@emagnetix.at

Marketing GmbH A-4190 Bad Leonfelden Fax: +43 7213 200 20 - 98 www.emagnetix.at



Wirkung von Onlinemarketing-Mafinahmen

m Mafinahmen im Onlinemarketing

Suchmaschinen- Suchmaschinen- Display- E-Mail- Affiliate-
Wetoeti optimierung (SEQ) werbung (SEA] Marketing Marketing Blafe-{PlR St el Marketing
Bekanntheit
steigern
Kunden-
gewinnung
Kunden-
bindung
Wie lauten lhre definierten Ziele und wie kdnnen Sie diese erreichen?
Ziele MaBnahmen im Onlinemarketing
. . E-Mail- Online | Social Affiliate
Website SEO SEA Display Marketing PR Media Marketing

Sie kénnen dieser Tabelle auch noch beliebig weitere Onlinemarketing-MaBnahmen

hinzufiigen, wie bspw. Content Marketing, Online Reputation Management, Blog, ...
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